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LARICERCA. | dati di Unioncamere e Confcommercio Veneto sul secondo semestre 2017

Commercio, non si ferma
la crisi dei piccoli negozi

Crescono le vendite al dettaglio
ma solo nei supermercati: +1,9%

mentre hanno chiuso 3.300
esercizi, schiacciati da internet

Vendite al dettaglio in au-
mento. Prezzi in leggera cre-
scita. Ordinativi in salita. Ma
nonostante i risultati incorag-
gianti del secondo semestre
2017, gli imprenditori del
commercio non sono fiducio-
si per il futuro.

E quanto evidenziala rileva-
zione realizzata da Unionca-
mere in collaborazione con
Confcommercio Veneto, con-
dotta su un campione di 584
imprese con almeno 3 addet-
ti  (www.venetocongiuntu-
ra.it).

Daluglio a dicembre le ven-
dite al dettaglio sono risulta-
te in crescita sullo stesso pe-
riodo del 2016 del +1,6%. Nei
12 mesi, invece, hanno regi-
strato un incremento meno
accentuato, +1,1%, in linea
con il trend dell’'anno prece-
dente (+1,2%, nel 2016).
«Per quanto non esaltante, la
dinamica del settore com-
merciale si é rafforzata a fine
anno», commenta Mario Poz-
za, presidente di Unioncame-
re Veneto, «soprattutto per
gli esercizi di media e grande
superficie. E proseguita, al

contrario, la crisi dei piccoli
negozi, con incrementi mol-

to modesti. Il ritmo comples-
sivo conferma la fase di debo-
lezza dei consumi delle fami-
glie. Intanto continua l'emor-
ragia di esercizi commerciali
in Veneto: tra gennaio e di-
cembre hanno abbassato la
serranda oltre 3.300 negozi,
pitt del doppio delle nuove
aperture, circa 1.600».
Laperformance migliore ri-
guarda super ed ipermercati,
conun +1,9%; seguono leim-
presedel commercio al detta-
glio alimentare e non alimen-
tare (+1,4%). Sotto il profilo
dimensionale la variazione
positiva pilt marcata é degli
esercizi di media e grande su-
perficie, (oltre i 400 metri
quadri) con un +2%, mentre
inegozi di piccole dimensio-
ni hanno segnato un +0,7%.
«I negozi di vicinato» di-
chiara il presidente di Conf-
commercio Veneto, Massi-
mo Zanon, «sonoin parte pe-
nalizzati  dall'incremento
dell'e-commerece, come del re-

sto gli store di dimensioni
piu grandi, e da costi di loca-
zione e di gestione troppo ele-
vati». Da quile previsioni po-
co rosee delle imprese. «Pos-
siamo tornare a essere com-
petitivi con programmi strut-
turati di rivitalizzazione urba-
na, politiche di defiscalizza-
zione e calmierazione degli
affitti, facendo buon uso dei
nuovi strumenti tecnologi-
ci», completa.

L’analisi congiunta Union-
camere-Confcommercio evi-
denzia inoltre che i prezzi di
vendita, nell'ultimo semestre
2017 hanno segnato un au-
mento del +0,4% (+0,9% la
variazione media annua).
L'incremento ha riguardato
il commercio al dettaglio non
alimentare e alimentare (ri-
spettivamente  +0,8% e
+0,6%) mentreisupermerca-
ti, gli ipermercati e i grandi
magazzini hanno registrato
una sostanziale stabilita a
-0,1%. Gli ordinativi ai forni-
tori sono in salita del +0,7%,

| dati 2017 in Veneto

+1,1% le vendite al dettaglio
+1,6% il ritmo di crescita nel secondo semestre

+0,4% i prezzi
+0,7% gli ordinativi

3.300 i negozi chiusi inregione
tra gennaio e dicembre

1.600 e nuove aperture
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Fonte: Veneto Congiuntura su dati Unioncamere-Confcommercio

facendo media tra il +1,2%
del non alimentare e il
+0,9% dell'alimentare, so-
spinti dalla domanda formu-
lata dalle aree commerciali
piu grandi (+1,2%) mentre le
piccole hanno segnato una
variazione negativa (-0,5%).
Gli imprenditori formulano
previsioni poco ottimistiche
per il periodo da gennaio a
giugno 2018: si teme una fles-
sione del volume d’affari, con
ordiniin discesa a fonte di un
aumento dei prezzi.  vaza.
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L’'INDAGINE DI VENETOCONGIUNTURA

LE HANNO ABBASSATE IN 3.300.
GRANDI

SUPERMERCATI,

IPER E

IN CRESCITA
MAGAZZINI

NEL SECONDO SEMESTRE 2017 LE VENDITE AL DETTAGLIO
HANNO EVIDENZIATO UN AUMENTO DELL’1,6%

Nel secondo semestre 2017,
sula  base dellindagine
VenetoCongiuntura, le vendite al
dettaglio hanno evidenziato un
aumento del +1,6% rispetto al
comispondente periodo del 2016.
Rispetto al timestre precedente
lindice destagionalizzato ha regi-
strato la medesima intensita
+1,6%, in aumento rispetto ai
primi 6 mesi dell'anno (+0,1%) .
Nella media dellintero 2017 le
vendite al deftaglio hanno regi-
strato un incremento del +1,1%,
in linea rispetto al ritmo di crescita
dello scorso anno (+1,2% nel
2016). La rilevazione semestrale
e realizzata da Unioncamere del
Veneto in collaborazione con
Confcommercio Veneto condotta
su un campione di 584 imprese
con almeno 3 addetti «Per quan-
fo non esaltante, la dinamica
delle vendite al dettaglio si &
comunque rafforzata nel secon-

do semestre 2017, mostrando
un'accelerazione rispetto alla
prima parte dell'anno — commen-
ta Mario Pozza, presidente di
Unioncamere Veneto — grazie
soprattutto agli esercizi di mediae
grande superficie. E proseguita la
crisi dei piccoli negozi, che al con-
trario hanno registrato un aumen-
to molto modesto. Guardando
allintero anno, nel 2017 le vendi-
te a dettaglio hanno mantenuto
un ritmo di crescita modesto,
analogo a quello del 2016, a con-
ferma della fase di debolezza dei
consumi delle famiglie. Intanto
continua I'emomragia di esercizi
commercialiin Veneto: tra genna-
io e dicembre 2017 hanno
abbassato la serranda oltre 3.300
negozi, piu del doppio delle

nuove aperture, poco sopra
1.600». Lindicatore delle vendite

Mario Pozza

secondo le categorie merceologi-
che ha segnato la performance
migliore nei supermercati, iper-
mercali e grandi magazzini con
un +1,9%; seguono le imprese
del commercio al dettaglio ali-
mentare e non alimentare
(+1,4%). Sotto il profilo dimensio-
nale la variazione posiiva piu
marcata riguarda gli esercizi di
media e grande superficie (2400
ma) con un +2% mentre i negoz
di piccole dimensioni (<400 mq)
hanno segnato un +0,7%.
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COMMERCIO AL DETTAGLIO. L'indagine Unioncamere Veneto sul 2017

Vendite, timido +1%
Mainun anno chiusi
9negozial giorno

Vanno meglio le grandi strutture, in crisii piccoli
Apenalizzare il settore € sempre piul'e-commerce

Roberta Bassan

Tengono i consumi, le vendi-
te al dettaglio si rafforzano
grazie ai supermercati, iper e
grandi magazzini, ma prose-
gue la crisi dei piccoli. In un
anno hanno abbassato la ser-
randa oltre 3.300 negozi in
Veneto, sono 9 al giorno con-
tando pure i festivi. Piu del
doppio delle nuove aperture,
poco sopra le 1.600. A pena-
lizzare il settore, secondo gli
addetti, il fatto soprattutto
che la gente fa acquisti sem-
pre piti su internet, recandosi
sempre meno nei negozi. So-
no alcuni dei dati piu signifi-
cativi emersi ieri dall'indagi-
ne del secondo semestre
2017di Unioncameredel Ve-
neto in collaborazione con
Confcommercio Veneto con-
dotta su un campione di 584
imprese con almeno 3 addet-
ti sulla base dei dati di Vene-
to Congiuntura. In questo
quadro di luci (le vendite al
dettaglio aumentano del
+1,6% risptto allo stesso pe-
riodo del 2016) e di ombre (il
calo dei negozi e la lenta
emorragia dei piccoli) vinco-
no le tinte fosche. E infatti i
commercianti al dettaglio so-

no sfiduciati e a precisa do-
manda sul futuro 1 su 4 preve-
de una flessione del volume
di affari.

LA FOTOGRAFIA. Nella media
del 2017 le vendite hanno re-
gistrato un incremento del
+1,1%, in linea rispetto al rit-
mo di crescita dello scorso an-
no (+1,2% nel 2016). Se si
guarda alle categorie merceo-
logiche i risultati migliori si
trovano negli scaffali dei su-
permercati, ipermercati e
grandi magazzini con un
+1,9% di vendite; seguono le
imprese del commercio al
dettaglio alimentare e non
alimentare (+1,4%). Anche
guardando alle dimensioni
la crescita nelle vendite pre-
mia i “grandi” (esercizi oltre
400 mq) con +2% di vendite,
mentre i negozi di piccole di-
mensioni (meno di 400 mq)
hanno segnato +0,7%.

I PREZZI. I prezzi di vendita
negli ultimi 6 mesi del 2017
hanno segnato si un aumen-
todel +0,4% (+0,9% la varia-
zione media annua), main di-
minuzione rispetto al primo
semestre del 2017 (+1,4%).
L’'aumento dei prezzi ha ri-
guardatoil commercioal det-

taglio non alimentare e quel-
lo alimentare (rispettivamen-
te +0,8% e +0,6%) mentre i
supermercati, gli ipermerca-
ti e i grandi magazzini hanno
registrato una sostanziale sta-
bilita (-0,1%). Le imprese pit
piccole hanno risentito di pitt
dellaumento dei prezzi
(+0,9%), meno le medie e
grandi (+0,2%). Lieve cresci-
ta degli ordinativi ai fornitori
(+0,7%) con maggiore incre-
mento negli esercizi del com-
mercio al dettaglio: non ali-
mentare +1,2% e alimentare
+0,9%. E +0,5% per i super-
mercati, gli ipermercati e i
grandi magazzini. Anche qui
vincono le aree commerciali
pit grandi (+1,2%) rispetto
alle piccole superfici (-0,5%).

LUCIEOMBRE.]II presidente di
Unioncamere Veneto Mario
Pozza guarda al bicchiere
mezzo pieno: «Per quanto
non esaltante, la dinamica
delle vendite si & comunque
rafforzata nel secondo seme-
stre 2017, mostrando un’acce-
lerazione rispetto ai primi sei
mesi grazie soprattutto agli
esercizi di media e grande di-
mensione». Il presidente di
Confcommercio Veneto Mas-
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A A Sitor

competitivicon
nuove politiche
urbane e migliore

tecnologia
MASSIMO ZANON

CONFCOMMERCIOVENETO

simo Zanon guarda al bic-
chiere mezzo vuoto: «Seppur
positivo il dato delle vendite
al dettaglio & ancora debole
per parlare diripresa. I picco-
li negozi di vicinato crescono
troppo poco, in parte penaliz-
zati dall'incremento
dell’e-commerce, che in que-
sto inizio 2018 tocca anche i
“grandi”, ma anche da costi
di locazione e di gestione

na

troppo alti, oltre che
dall’assenza di una seria poli-
tica di rigenerazione urbana.
Lo confermano le previsioni
delle imprese per i prossimi
sei mesi. Possiamo tornare a
essere competitivi solo in pre-
senza di programmi struttu-
rati di rivitalizzazione urba-
na, con politiche di defiscaliz-
zazione e calmierazione dei
costi di locazione, facendo al

contempo un buon uso inte-
grato dei nuovi strumenti tec-
nologici». Per oraregnalasfi-
ducia: i1 23,5% degli impren-
ditori prevede il peggiora-
mento del giro d’affari. Erail
3% agiugno. e

Tragennaio e dicembre 2017 hanno chiuso in Veneto oltre 3.300 negozi, pit del doppio delle nuove aperture.arcHivio
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I3 Roulotte distrutta dalle

28 marzo 2018-12:17 fiamme, salvato un uomo

Venezia, 28 mar. (AdnKronos) - Nel secondo semestre 2017, sulla base dellindagine VenetoCongiuntura, le
vendite al dettaglio hanno evidenziato un aumento del +1,6% rispetto al corrispondente periodo del 2016.
Rispetto al trimestre precedente I'indice destagionalizzato ha registrato la medesima intensita +1,6%, in
aumento rispetto ai primi 6 mesi dell'anno (+0,1%) . Nella media dell'intero 2017 le vendite al dettaglio hanno
registrato un incremento del +1,1%, in linea rispetto al ritmo di crescita dello scorso anno (+1,2% nel 2016). La .
rilevazione semestrale € realizzata da Unioncamere’del Veneto in collaborazione con Confcommercio Veneto In Vetrina
condotta su un campione di 584 imprese con almeno 3 addetti (www.venetocongiuntura.it)."Per quanto non
esaltante, la dinamica delle vendite al dettaglio si &€ comunque rafforzata nel secondo semestre 2017,
mostrando un'accelerazione rispetto alla prima parte dell'anno - commenta Mario Pozza, presidente di
UnioncamereVVeneto - grazie soprattutto agli esercizi di media e grande superficie. E proseguita la crisi dei
piccoli negozi, che al contrario hanno registrato un aumento molto modesto. Guardando all'intero anno, nel
2017 le vendite al dettaglio hanno mantenuto un ritmo di crescita modesto, analogo a quello del 2016, a
conferma della fase di debolezza dei consumi delle famiglie. Intanto continua I'emorragia di esercizi
commerciali in Veneto: tra gennaio e dicembre 2017 hanno abbassato la serranda oltre 3.300 negozi, piu del
doppio delle nuove aperture, poco sopra 1.600".L'indicatore delle vendite secondo le categorie merceologiche
ha segnato la performance migliore nei supermercati, ipermercati e grandi magazzini con un +1,9%; seguono le
imprese del commercio al dettaglio alimentare e non alimentare (+1,4%). Sotto il profilo dimensionale la
variazione positiva pil marcata riguarda gli esercizi di media e grande superficie (=400 mq) con un +2% mentre i
negozi di piccole dimensioni hanno segnato un +0,7%.
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